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Outil au service des entreprises et du territoire :

. *Traduit le classement du territoire en Parc « Parc naturel
¢ régional de.... » + nom de territoire + embleme figuratif

¥ldentifie les actions institutionnelles (communication,
equipements spécifiques (signalétique, circuits de découverte...)

¥Créer un lien entre le territoire, les entreprises qui
s’engagent et le consommateur

Au niveau juridique :

¥Une marque collective déposée a I'lNPI (Institut National Propriété
Industrielle)

¥-Propriété de I'Etat francais

#Marque concédée a I'organisme de gestion du Parc (=
garant)




ne traduction des valeurs des Parcs é

de Briere

. Enlien avec la Charte du Parc, I'outil répond a 3
"= valeurs:

¥*Territoire :
Contribution au développement du territoire et
participation a la construction de son identité

¥*Environnement préserve et valorise:
Contribution aux enjeux de gestion de 'espace, de
préservation de I'environnement, d’'intégration paysagere

¥*Dimension humaine :
Développement maitrisé par 'lhomme et contribution

a des enjeux sociaux




3 familles d’utilisateurs

« Produit du ... » pour les produits artisanaux et
agricoles,

« Accueil du ... » pour les prestations touristiques,

« Savoir-faire du ... » pour les prestations
artisanales (techniques de fabrication spécifiques)
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M Parc

Double dimension locale et ..
nationale 6 B

ocale - Parc naturel regional
| gestionnaire de la marque
¥ est garant de la bonne gestion de |la marque

¥favorise les effets d’entrainement, les démarches collectives, la
structuration de filieres

Dimension nationale - Commission marque / Fédération
Parcs

¥ assure la cohérence / reglement général commun au réseau

¥ anime une commission « marque » valide les Chartes des
Parcs
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Ce que les études nous disent : ﬂ

régional
de Briére

nmateurs savent ce que recele une marque :  (gtudes

od ues 2

% notion de gualité

* notion de positionnement
¥ notion de prestations garanties

Les consommateurs ne savent pas trop ce qu'estun P arc
naturel régional, mais se développe derriere cette notion un
Imaginaire tres fort, porteur de valeurs  (etude Tams 2002)

¥ Univers « origine », « terroir », nature préservée
¥ Espace privilégié pour le developpement durable
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Marque Parc : les objectifs per cus e

Pour I'entreprise :

¥ se différencier, valoriser son offre, communiquer avec les valeurs du
Parc : atout marketing

¥#- étre en cohérence avec les objectifs du Parc, étre acteur de la charte
du territoire

- étre dans un réseau

Pour le Parc :

¥ un outil de développement du territoire permettant d’accompagner de
facon collective les acteurs

¥- un réseau de bénéficiaires porteurs de ses valeurs, sur lequel
s’appuyer (notion de contrat passe avec les bénéficiaires)

¥ un outil de valorisation et de promotion de certains produits, services
ou savoir faire

Pour le consommateur :

¥ repérage d'une offre emblématique d’un territoire de nature, en phase
avec leurs attentes

#- Offre différenciée des autres offres de méme nature...

Parc
naturel

riere




WA Parc
naturel
'ég»ona\

de Briere

2- Répartition par secteurs

50% produits agroalimentaires

40% Prestations touristiques et éducatives
10% Produits et savoir-faire artisanaux

3- Principaux produits/services

. 84 produits agroalimentaires (miels, produits carnés,
fruits produits laitiers, patisseries/confiseries, légumes)

. 63 prestations touristiques/éducatives (Sorties patrimoine
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ple de d émarches de valorisation ¥

Stations touristiques et production agricole
- Marquage du Parc naturel régional de Camargue
pour I'accueil du public dans les manades de taureaux

- Obtention d’'une AOC viande de Taureau de Camargue soutenue
par la Region PACA et le Parc de Camargue

Production agricole

- Marquage des endives de pleine terre par les Parcs de Scarpe-
Escaut et Caps et marais d’'Opale

- Démarche d’ appm de la region Nord-Pas-de-Calais (Centre de
Ressources génetiques et Espaces naturels régionaux)




Une démarche engag ée en Bri ere A

égional

depuis 1991 i

 I’échelon national le Parc naturel regional de Briere a
été precurseur dans l'utilisation de sa marque pour la
valorisation de services.

¥ Il attribue depuis 1991 sa marque « Accuell du Parc
naturel régional de Briere » aux restaurateurs et aux
promeneurs en chaland (barque traditionnelle du marais)
¥ En 2009 : 19 prestataires concernés

10 restaurateurs et 9 promeneurs en chaland.

% Pour les produits : depuis 2008, travail sur la marque
Viande bovine du Parc naturel regional de Briere
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La margque « Viande
bovine du
Parc naturel regional de
Briere »




ou

PARC _ ..
conoie Briere

VIANDE,BOVINE

Produit
du

=Parc  Vendée Loire™,
'najurel VIANDES f*?

régiona -
de Briére @ L




Le Parc naturel regional de Briere s’étend sur les
marais de Briere, au nord de l'estuaire de la
Loire et regroupe 18 communes adhérentes.

Crée a l'origine pour protéger et mettre en valeur
les nombreuses richesses ecologiques de la
région, le Parc de Briére, au coeur de la
Presqu'ile de Guerande, présente une eétonnante
diversité dans sa faune et sa flore.

Le Parc est un formidable espace de pleine
nature.

Les zones humides constituent des milieux
extrémement variés, propices a la reproduction
et au développement d’especes vegetales et
animales rares.

Des trésors naturels qui perdurent et
s'épanouissent dans une zone a fort
développement économique.






L'élevage, une tradition ancrée en Briére.

Dans la Briere des iles, a la belle saison, le bétalil
est « monté » sur les buttes pour gagner les «
platieres », au fur et a mesure que se découvrent
de nouvelles patures.

Sur les coteaux et plateaux bocagers entourant la
Briere, les troupeaux allaitants paissent dans les
marais et sur les prairies naturelles.

Une activité d’élevage essentielle pour entretenir
cet espace sensible : les prairies naturelles mises
en pature ou utilisées pour la récolte des foins
permettent I'ouverture des marais et le
développement de la biodiversité.
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Les prairies naturelles de marais



 En 2008, une démarche collective de valorisation locale
de la viande bovine a été engagée sur le territoire des
communes adhérentes au Parc naturel régional de Briere.

* Animée par la Chambre d'Agriculture de Loire-Atlantique
et le Parc de Briere, en lien avec les exploitants agricoles
et un distributeur transformateur, la réflexion a abouti a la
création en mai 2008 de I'Association des Eleveurs du
Parc naturel régional de Briere afin de mener a bien le
projet avec les partenaires.

e Pour valoriser le produit viande bovine et promouvoir le
territoire du Parc de Briere, la décision a éteé prise de
s'appuyer sur la marque nationale " Produit du Parc
naturel régional ".
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Cahier des charges marque Parc
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Cahier des charges marque Parc

$ - -%% c? "



renforcement de l'intérét économique de I'élevage par la
finition du potentiel allaitant,

plus-value commerciale par |'organisation d'une filiere locale
de commercialisation s'appuyant sur le réseau d'un
distributeur,

développement de la consommation locale pour permettre
aux habitants des communes du parc de contribuer a la
preservation des paysages et a la biodiversité,

plus -value d'image pour une identification géographique et
Institutionnelle avec la Marque Parc naturel regional de

Briere.



Seuls les éleveurs de bovins races a viande sont concernés
(races charolaises, limousines, blondes d’aquitaine et
parthenaises).

Le potentiel sur le territoire a été évalué a 130 élevages.

Pour la période de test 17 éleveurs se sont engagés et 43
animaux ont éte commercialisés dans la filiere marque
Parc.

Actuellement 2 animaux sont vendus par semaine dans la
filiere, I'objectif est de passer a 5 animaux par semaine
avant la fin de I'année.



La filiere mise en place souhaite s’adresser a 'ensemble des circuits
de distribution estimeés tres complementaires pour la viabilite
économique du projet :

 Le circuit extra-court et professionnalise : vente directe a la ferme,
marches, points de vente collectifs

 Le circuit local avec intermédiaires, aupres des artisans bouchers et
rayons traditionnels des supermarches,

 Pour la valorisation de certaines pieces de viande : la grande
distribution de proximité et la restauration collective, notamment
celle des cantines scolaires du territoire

» La restauration collective, scolaire notamment, peut trouver interét a
s'inscrire dans cette démarche, réepondant aux enjeux liés a la fois a
la valorisation et a la consommation de production locale, ainsi qu'a
des objectifs peédagogiques et éducatifs



